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Alndicagao Geografica (1G) € uma forma de qualificagao
atribuida ao produto originario de um territério cujas
caracteristicas sdo inerentes ao local de sua origem
podendo ser utilizada para agregar valor aos produtos
advindos de localidades com essa certificacao,
contribuindo para divulgagcdo de produtos com
caracteristicas especificas da regido e de produtores
e consequentemente com o desenvolvimento regional.
Este trabalho teve como objetivo avaliar a viabilidade
da IG de acordo com a percepcao dos produtores,
industrias e consumidores de erva-mate de Ponta
Pora, Amambai e Aral Moreira, pertencente regiao
sudoeste do Mato Grosso do Sul divisa com Paraguai,
os municipios foram escolhidos por apresentarem
producdo mais elevada de erva mate. Para fins de
compreensao de como a |G atua nas regides em que
€ instituida, um estudo do municipio de Sao Mateus
do Sul — PR foi necessario, por ser a primeira |G de
erva-mate do Brasil, a obter o registro do INPI (Instituto
Nacional da Propriedade Industrial), em 2017.
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1. INTRODUGAO

A presente obra ¢ resultado da pesquisa de dissertacao
de mestrado defendida no ano de 2021 no Programa de Pos-
Graduacdo em Desenvolvimento Regional e de Sistemas
Produ-tivos, Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul,
cidade de Ponta Pora/MS (PPGDRS/UEMS/Ponta Porda/MS),
pela académica Helen Cristiane Caetano Ribeiro de Oliveira.
O trabalho foi desenvolvido sob a orientacdo do Professor Dr.
Moisés Centenaro (PPGDRS/UEMS).

A Indicagdo Geogréfica (IG) ¢ uma forma de qualificacdo
atribuida ao produto origindrio de um territorio cujas
caracteristicas sdo inerentes ao local de sua origem podendo ser
utilizada para agregar valor aos produtos advindos de localidades
com essa certifica¢do, contribuindo para divulgacdo de produtos
com caracteristica especificas da regido e de produtores e
consequentemente com o desenvolvimento regional. Este
trabalho teve como objetivo avaliar a viabilidade da IG de acordo
com a percepcdo dos produtores, industrias e consumidores de
erva-mate de Ponta Pora, Amambai e Aral Moreira, pertencentes
regido sudoeste do Mato Grosso do Sul divisa com Paraguai,
os municipios foram escolhidos por apresentarem producao
mais elevada de erva mate. Para fins de compreensao de
como a IG atua nas regides em que ¢ instituida, um estudo
do municipio de Sao Mateus do Sul — PR foi necessario. Nos
procedimentos metodologicos, o trabalho se classifica como
um estudo qualitativo. Para a coleta de dados, foram realizadas
entrevistas através de questiondrios com produtores, dirigentes
de industrias e consumidores de erva-mate além de entrevistas
com membros da Associacdo dos Amigos da Erva Mate de Sao
Mateus do Sul. Os resultados obtidos na revisdo da literatura e
nas pesquisas de campo, averiguaram que os produtos com IG
nao so teriam preferéncia no momento da compra como também
remeteriam um sentimento de diferencia¢do e valorizacdo da



erva-mate, contudo observou-se que a IG ¢ uma realidade ainda
ndo explorada na regido de estudo, mas que pode contribuir
agregando valor ao produto erva-mate, bem como ao seu resgate
historico, econdmico e cultural.

A erva-mate (llex paraguariensis St. Hil.) ¢ uma espécie
nativa da América do Sul, encontrada no Brasil, no Paraguai e
na Argentina, e possui importancia histérica na cultura e na
economia das fronteiras destas regides (BONA et al., 2010). Com
uma grande historia entre as fronteiras do Brasil com o Paraguai,
no passado as folhas da erva-mate eram moidas em pildes e
secas nos antigos barbaquas. Atualmente, sdo processadas pela
industria e resultam no tereré, no chimarrdo e no cha mate.
Além disso, sua folha também ¢é utilizada em mercados, como
os de cosméticos, medicamentos, higiene, além de varios estudos
fitoquimicos, em razdo de suas propriedades estimulantes,
terapéuticas, antiinflamatorias, antirreumaticas, tonicas e
diuréticas. (BRACESCO et al., 2011).

Esse apelo cultural e o habito do consumo da erva-mate
chama a aten¢do como potenciais para a criacdo de agdes que
colaborem no sentido de tornar essas atribuigdes como ferramenta
do desenvolvimento enddgino.

Em se tratando de reconhecimento de um produto devido
as suas qualidades, uso e apelos socioculturais, o Instituto Nacional
da Propriedade Industrial (INPI) intitula a Indicagdo Geografia
(IG) como reconhecedora da identificacdo de um produto ou
servico como origindrio de um local, regido ou pais e quando
determinada reputagdo, caracteristica e/ou qualidade possam
lhe ser vinculadas. A Indicagao Geografica refere-se a qualidade
atribuida a um produto, originario de um determinado territorio,
cujas caracteristicas sejam inerentes ao local de origem; e esta
divida em duas categorias: (a) indicagdo de procedéncia, que se
refere ao nome do local que se tornou conhecido por produzir,
extrair ou fabricar determinado produto ou prestar determinado
servico; e (b) denominacao de origem, que se refere ao nome
do local que passou a designar produtos ou servicos, cujas
qualidades ou caracteristicas podem ser atribuidas a sua origem
geografica e sdo reguladas pela Lei da Propriedade Industrial

2>

9.279 de 14 de maio de 1996 — LP1/96 (INPI, 2018). No Brasil,
estudos ja realizados sobre a IG evidenciam seus beneficios, por
exemplo, no Vale dos Vinhedos, a IG proporcionou beneficios
como o reconhecimento da regido, a criagdo de valor para o setor
de turismo, o fortalecimento do comércio local e a geracdo de
empregos, o aumento do valor da terra e a preocupacao com a

preservacdo do meio ambiente e com o embelezamento das
propriedades rurais (SCHMIDT; SAES; MONTEIRO, 2014).

Segundo a Embrapa Pantanal, o mel produzido no
Pantanal passou a integrar o time dos produtos nacionais com
IG, logo, foi possivel desenvolver um produto com caracteristicas
especificas, que sdo destacadas com o selo de origem, o que tem
beneficiado apicultores e demais interessados em produzir mel e
derivados, na regido. (EMBRAPA, 2018).

Em Minas Gerais, além do Serro ¢ a Serra da Canastra,
regioes conhecidas e que ja t€ém a IG concedida, ha outras areas
produtoras, que sao reconhecidas pelo mercado consumidor
pela qualidade e tipicidade da producdo de queijos artesanais,
que também buscam sua certicacdo. Entre elas, o Cerrado
Mineiro, a Serra do Salitre e Arax4d. Em outros estados do pais,
buscam o registro IG o Arquipélago do Marajo (PA), o Agreste
Pernambucano (PE), o Seridé (RN), a regido Serrana (RS e SC) e
a regido do Jaguaribe (CE) (MAPA, 2016).

No Parand, Sao Mateus do Sul é considerado a capital
da erva-mate e¢ a cidade ¢ uma de suas maiores produtoras
brasileiras (SEBRAE, 2019). O selo de Indicagdo Geografica, foi
concedido a erva produzida na cidade em 2017 (INPL, 2019). A
valorizag@o da erva-mate nesse municipio serve de referéncia para
outras cidades, uma vez que a procedéncia traz sustentabilidade
ambiental e social, agregando valores, garantindo a segurancga
alimentar e estimulando o desenvolvimento regional e turistico.

’

E muito importante enterder a viabilidade da
implementagao da IG em Sao Mateus do Sul — PR, pois a cidade
vem apresentando crescimento turistico, desenvolvimento
econOmico e valorizag¢ao do setor ervateiro. Sua semelhanca com
os municipios estudados nesse trabalho em relagao a exploracao
da erva mate, cultura e saber fazer o tornam um modelo adaptavel

as necessidades da regido.



Nas ultimas décadas, as IGs foram também reconhecidas
como uma estratégia capaz de impulsionar o dinamismo, a
inovagao e a diversificacdo em areas rurais de paises da América
Latina (ANJOS, 2011).

Sendo assim, este trabalho teve como objetivo avaliar a
viabilidade da IG de acordo com a percep¢do dos produtores,
industrias e consumidores de erva-mate do municipio de Ponta
Pora, Amambai e Aral Moreira.

2. ASPECTOS TEORICOS €
CONCEITUAIS DA INDICAGAO
GEOGRAFICA

Como ja afirmamos, a IG se refere a uma qualidade
atribuida a um produto origindrio de um territério e suas
caracteristicas sdo inerentes ao local de origem e esta divida
em duas categorias: indicacdo de procedéncia que se refere ao
nome do local que se tornou conhecido por produzir, extrair ou
fabricar determinado produto ou prestar determinado servigo;
e denominacdo de origem, que se refere ao nome do local, que
passou a designar produtos ou servigos, cujas qualidades ou
caracteristicas podem ser atribuidas a sua origem geografica.
O World Intellectual Property Organization (WIPO) define
IGs como “un signo utilizado para productos que tienen
un origen geogrdfico concreto y posuen cualidades o una
reputacion derivadas especificamente de su lugar de origen”
(apud LIMA, 2013, p. 214).

As 1Gs se deram por um constante desenvolvimento e pela
necessidade de uma certificagdo que evidenciasse a qualidade,
tradicdo e modo de fazer. Segundo Kakuta (2006), esse processo
se iniciou com o vinho, no momento em que produtores,
comerciantes e consumidores verificaram que determinados
produtos apresentavam qualidades e caracteristicas atribuiveis
a sua origem geografica e, consequentemente, passaram a
denomind-los com nome geografico de sua procedéncia.

A 1G esté disciplinada no Titulo 1V, do Art. 176 ao 182 da
1€19.279/96. O paragrafo unico do Art. 182 estabelece que o 6rgao
responsavel pela concessao e registro das Indicagdes Geograficas
¢ o INPI. Na legislagcdo brasileira a IG estd descrita sob duas
modalidades: Indicacao de Procedéncia (IP) e Denominagdo de
Origem (DO). De maneira objetiva, [P exige somente notoriedade
do local de origem dos produtos e/ou servigos. A DO exige que o
produto e/ou servigo, comprove qualidade ou caracteristica que
se devam, essencialmente, ao local de origem (meio geografico),



considerando-se fatores naturais como clima, solo, dentre outros
e fatores humanos, como modo de fazer (BRUCH; VITROLLES;
LOCATELLI, 2010).

Visto que, na atualidade, os setores de planejamento e
desenvolvimento regional buscam ferramentas que auxiliem o
desenvolvimento de regides, ¢ possivel apontar que a IG pode
ser utilizada como tal, Boechat e Alves (2013) evidenciam a
importincia da IG na valorizacdo do patrimdnio cultural e do
turismo, o que, segundo eles, pode trazer uma maior abertura de
mercado, a padronizacao dos produtos e o estimulo ao agroturismo.
Na IG estdo incurtidos uma gama de prote¢des e valorizacao
de aspectos que sdo unicos de uma regido, Kakuta et al. (2006)
evidenciam que os beneficios do uso da Indicacdo Geografica sao
a protecao ao patrimonio, o desenvolvimento rural, a promogao e
facilidades de exportagdo e o desenvolvimento.

O registro no INPI, Instituto Nacional da Propriedade
Industrial ¢ considerado, de modo geral, um ponto de chegada,
mas deveria ser visto como ponto de partida para fomentar
novas aliancas entre turismo, servigos e demais setores. Para
Pimentel (2013), ao utilizar o sistema de propriedade intelectual,
as nagdes buscam o crescimento e desenvolvimento, através de
recursos que podem ser explorados como ativos econdomicos.
Nesse sentido, entende-se que a certificagao de uma IG deve ter
inicio com a intenc¢ao de transformar um recurso em um ativo com
especificidade territorial. Para tanto, ¢ necessaria a mobilizagdo
de pessoas para formar uma associagdo ou cooperativa e, assim,
obter o ato declaratorio de IG.

Na tabela 1, apresentada abaixo, estdo descritas as
principais vantagens da IG em setores primordiais para
desenvolvimento:

Tabela 1: Principais vantagens da IG

Vantagens Sociais Vantagens Ambientais Vatagens Economicas
N Diferenciagdo da
Realagéo de confianca | preservagio da | produgdo
entre consumidores € | hiodiversidade N X
produtores ) Agregagio de valor a
. . Manutengao das | produgdo
Garantia de origem caracteristicas ambientais .
, dareaid diferenc: Reconhecimento do
Desenvolvimento 416g1a0 que diierenciam a produto
territorial produgdo ) '
Estimulo ao turismo

Fonte: Autoria propria, 2021.

O Brasil, a exemplo de outros paises, vem aumentando
o numero de registro de IG e hoje ja sdo 62 IGs certificadas
no Brasil, até junho de 2019. Neste processo diversos produtos
e regides receberam o presente selo, como destaque podemos
enfatizar erva mate, cafés, vinhos, queijos, mel, doces diversos,
frutas in natura entre outros.

Esse instrumento de reconhecimento da notoriedade de
uma regido e de um povo em produzir bens e servigos especificos
¢ uma forma de protecao a propriedade intelectual brasileira.

2.1. A Indicacdo Geografica Como Fomentadora De
Desenvolvimento

Para uma andlise mais significativa do papel da IG,
enquanto promotora de desenvolvimento regional, parece, entdo,
relevante que se faca uma abordagem mais detalhada do conceito
de desenvolvimento. Para Sen (2000), o desenvolvimento ¢
um processo de expansdo das liberdades reais que as pessoas
desfrutam, ou seja, a condi¢ao de agente livre e sustentavel emerge
como motor fundamental do desenvolvimento.

Barquero (2001), afirma que o desenvolvimento
econdmico ocorre em consequéncia da utilizagdo do potencial e
do excedente, gerados localmente. Nesse sentido, a valorizagdo
cultural permite o surgimento de uma identidade enddgena,
capaz de adequar outras variaveis, como ¢ o caso dos processos
econdmicos, as necessidades locais (ROCHA, 2012).
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Em se tratando do conceito de desenvolvimento regional,
esse pode ser entendido como processo de desenvolvimento
socialmente equitativo e ecologicamente prudente, apoiado na
democratizagdo emtodas as escalas, participagao ativadacidadania
na definicdo de seu paradigma societario, na completa soberania
dos sujeitos na escolha do seu futuro (SOUZA; THEIS, 2009).
Como destacou Guerreiro (2009), com isso o desenvolvimento
passa a ser questionado, deixa de seguir o caminho da
necessidade e passa a se constituir como uma possibilidade. Isso
significa que o local passa a incorporar novas possibilidades, a
partir das ressignificacdes de seus proprios contextos internos
(SCHUMACHER, 1977). Para Avila (2006), o desenvolvimento
local pressupde alteragdes nas maneiras de como as comunidades-
localidades envolvidas se relacionam com os paradigmas do
desenvolvimento em curso.

Apresentadas essas colocagdes, € na busca por
alternativas de desenvolvimento que beneficiem os atores sociais,
surge a IG como estratégia para estimulo ou fortalecimento do
desenvolvimento regional. Embora a dimensdao econdmica —
presentenaagregacaodevaloraosprodutos,aumentonaproducao,
expansao de mercados, estimulos a atividades complementares
— seja a mais destacada, existem outras dimensdes que podem

ser estimuladas a partir do reconhecimento de um produto com
IG (PELLIN, 2016).

Outro fator que a IG exige ¢ que a sua requisicdo seja
interposta por uma associacdo de produtores, esse tipo de
organizacao trabalha a obtencao de finalidades comuns, segundo
o SEBRAE (2019) os pressupostos do associativismo estdo
descritos no quadro 1 abaixo:

Quadro 1: Pressupostos do associativismo
“As associagoes sdo organizagoes voluntarias, abertas a todas

rincipio da Adesdo as pessoas aptas a usar os seus servi¢os e dispostas a aceitar as
oluntdria e Livre responsabilidades de socio, sem discriminagdo social, racial, politica,

religiosa e de género”

“As associagdes sdo organizagdes democraticas, controladas pelos
Principio da Gestéo seus socios, que participam ativamente no estabelecimento das suas
Democratica pelos Socios | politicas e na tomada de decisdes. Os homens e mulheres, eleitos como
representantes, $do responsdveis para com os socios”.

“Os sdcios contribuem de forma equitativa e controlam
democraticamente as suas associacoes atraves da deliberacio em
assembleia-geral”.

Principio da Participacio
Economica dos Socios

As associagdes sdo organizagoes autonomas de ajuda mutua,

L .| controlada pelos seus sicios”. Podem entrar “num acordo operacional
Principio da Autonomia e : ) : i )
Independénci com outras entidades, inclusive governamentais, ou recebendo capital
ndependéncia ) X
de origem externa, devendo fazé-lo de forma a preservar o seu

controlo democratico pelos socios e manter a sua autonomia”.
“4s associagdes devem proporcionar educagdo e formagéo aos socios,

Principio da  Educacdo, i . o
. . dirigentes eleitos e administradores, de modo a contribuir efetivamente
Formacdo e Informaco ) .
para o seu desenvolvimento”.

“As associagoes podem satisfazer as necessidades dos seus

. « socios mais eficazmente e fortalecer o movimento associativista, se
Principio da Interacio

trabalharem juntas, através de estruturas locais, nacionais, regionais
e internacionais”
“As associagdes trabalham pelo desenvolvimento sustentavel das

Principio do Interesse pelal ’ o . ) ,
. suas comunidades, municipios, regioes, estados e pais através de
Comunidade

politicas aprovadas pelos seus membros”.

Fonte: Autoria propria com base em dados do SEBRAE, 2019.

Em uma analise mais profunda, esses principios sio
importantes ndo s para as associagdes, mas para a construgao
da sociedade mais justa e contribuem para o desenvolvimento
econdmico ¢ social de uma sociedade cada vez mais solidaria,
democratica e com autonomia de gestao, como preconizado pelo
Principio do Interesse pela Comunidade, que deve ser objeto do
bem estar social. Segundo a EUROPEAN COMMISSION (s.d.),
o reconhecimento da IG estimula dimensdo social na medida em
que produtores precisam se associar para solicitar reconhecimento
do produto ou servigo. Nesse caso, ocorre inevitavelmente um
fortalecimento dos vinculos sociais entre atores locais e destes
com atores externos, publicos e privados. Essa dimensao coletiva
acaba fortalecendo o capital social da regido, elemento importante
para promogao do desenvolvimento regional.

Para Dullius (2009), por estar pautado nos saberes,



modo de ser e de fazer local, o reconhecimento de produtos e
servigos com IG serve de apoio para preservagdo do patriménio
material e imaterial. Representa importante ferramenta para o
desenvolvimento regional, ao permitir que regides promovam
produtos através da autenticidade da producao ou de peculiaridades
ligadas a sua histoéria, cultura ou tradicao, estabelecendo o direito
reservado aos produtores estabelecidos na referida regido.

Nesse sentido, se constituem em exemplos concretos de
como um conhecimento tcito, que € socialmente distribuido, pode
gerar importantes nichos de mercado servindo de suporte para uma
competitividade territorial sustentavel. Um exemplo emblematico
pode ser observado na regido de Midi-Pyrénées, na Franga,
especificamente, em Roquefort. Nessa regido, o conhecimento
tacito distribuido permitiu que essa pequena localidade fabricasse
o queijo Roquefort. Nao ha fabricas de queijo, mas todos da
comunidade sabem como fabricar e qualquer consumidor, em
qualquer parte do mundo, sabe que se trata de um produto caro
devido a qualidade elevada (BOISIER, 2002).

Ainda se faz importante destacar que as IGs promoverem
preservacao e valorizacdo do patrimonio bioldgico e cultural.
Trata-se, por exemplo, de valorizar a biodiversidade. Como muitas
IGs estdo baseadas em recursos genéticos locais, sua preservagao
acaba sendo fundamental, uma questdo de sobrevivéncia
(EUROPEAN COMMISSION, s.d.). Como exemplos de IGs
brasileiras baseadas em recursos genéticos locais e que valorizam
sua biodiversidade, pode-se apontar o vinho dos Vales da Uva
Goethe, que ¢ produzido a partir de uma variedade de uva
que estava desaparecendo na regido (variedade Goethe) e o
regulamento de uso da produgdo de carne do Pampa Gaucho da
Campanha Meridional que prevé uma exploracao consciente dos
campos do Pampa Gautcho para a alimentacdo do gado bovino
(CERDAN et al., 2014).

A 1G desempenha, ainda, um papel importante na
protecdo, gestdo ou criacdo de paisagens, pois seus produtos
carregam a imagem do patrimonio territorial onde sao produzidos
— vinhedos da regido de Bordeaux na Franca, vinhedos da Serra
Gatcha, campos verdes do Pampa Gatcho, ou seja, permite

uma relagdo possivel entre produ¢do e preservagdo ambiental
(CERDAN, et al., 2014).

Para deixar claro a contextualizagdo de patrimonio
territorial apresentamos na figura 1 os seus diversos componentes:

Figura 1: Patrimonio territorial e seus componentes.

PRODUTIVO NATURAL HUMANO E
Recursos financeiros, Patriménio natural, INTELECTUAL

terras, maquinaria,
equipamentos,
infraestruturas

paisagens, solo,
minerais, fauna, flora,
ambiente natural

Saber-fazer, formacdo
académica e profissional,
conhecimento, criatividade

CULTURAL SOCIAL INSTITUCIONAL
Valores e codigos de Valores compartilnados Institucionalidades
conduta, patrimonio socialmente, publicas e privadas
cultural, cultura associativismo, redes (sociais, politicas,
empresarial sociais estabelecidas corporativas)

Fonte: Dallabrida, 2016.

O desenvolvimento territorial pode ser entendido
como um processo de mudanca continuada, situado histdrica
e territorialmente, integrado em dindmicas intraterritoriais,
supraterritoriais e globais, sustentado na potenciagdo dos recursos
e ativos (materiais e imateriais, genéricos € especificos), com
vistas a dinamizacao socioecondmica ¢ a melhoria da qualidade
de vida de sua populagao (DALLABRIDA, 2014).

As IGs protegem produtos que resultam da combinagdo
entre o saber fazer de uma cultura e as condi¢des geograficas
daquele ambiente. Gollo e Castro (2008), fazem uma sintese dos
impactos na area geografica e no contexto mercadologico, geradas
a partir do reconhecimento de produto ou servigo com IG. No
quadro 2 estao elencadas as repercussdes na area geografica e no
mercado geradas por uma IG:



Quadro 2: Repercussdes na drea geografica e no mercado geradas por uma

IG.

Repercussoes na area geografica

Repercussoes de carater mercadologico

Traz satisfacdo ao produtor, que vé
seus produtos comercializados com
a IG que corresponde a seu local de
trabalho, valorizando sua propriedade.

Estimula investimentos na propria
zona de produgdo - melhorias
tecnologicas nos processos produtivos
etc.

Aumenta o valor agregado dos produtos
e/ou gera maior facilidade de colocacdo
no mercado. Os produtos ficam menos
sujeitos a concorréncia com  outros
produtos de preco e qualidades inferiores.

Melhora e torna mais estdvel a demanda
do produto, pois cria uma confianca do
consumidor que, sob a etiqueta da IG,
sabe que vai encontrar um produto de
qualidade e com caracteristicas regionais.

Repercussoes na area geografica

Repercussdes de carater mercadoldgico

Aumenta a participagdo do produtor
no ciclo de comercializagdo dos
produtos e estimula a elevagdo do seu
nivel técnico.

Estimula a melhoria qualitativa dos
produtos, ja que estes sdo submetidos a
controles de producdo e de elaboracao.

Contribui para a preservacdo das
caracteristicas ¢ da tipicidade dos
produtos, que se constituem num
patrimonio de cada regido / pais.

Possibilita  desenvolver —atividades
paralelas & producdo reconhecida com
IG, como por exemplo, o turismo.

Permite a0 consumidor identificar
perfeitamente o produto dentre outros,
inclusive de precos inferiores.

Oportuniza mecanismos legais contra
fraudes e usurpagdes, facilitando a acdo
contra o uso indevido da IG.

Para o produtor, a IG funciona como uma ferramenta
coletiva de valoriza¢do de seus produtos regionais e tradicionais
corroborando ainda para a protecao da regido produtora.

2.2. Etapas Para Solicitacdo Da Indicacdo Geografica

J& que a IG se define como um sinal de uso coletivo,
ha algumas consideracdes que devem ser obrigatoriamente
cumpridas, segundo orientacdes do INPI:

[...] é essencial que o caderno de especifica¢oes
técnicas seja redigido com a participa¢do dos
produtores ou prestadores de servico que estdo
estabelecidos na area geogrdfica. Deve-se ainda
considerar a necessidade de participagdo de
instituig¢oes técnicas e cientificas, orgdos publicos
e outras entidades de apoio que possam contribuir
com sua elaboragado.

No quadro 3 estdo elencados os requisitos minimos, que
devem constar no caderno de especificagdes técnicas:

Quadro 3: Especificagdes técnicas requeridas pelo INPIL.

1 - Nome Geogréfico.

2 — Descri¢do do produto ou servigo objeto da IG.

3 — Delimitagdo da area geografica.

4 — Descrigdo do processo de extracdo, producdo ou fabricagdo do produto ou da
prestacdo do servigo para pedidos de registro da IP.

Fonte: Adaptado (Gollo e Castro, 2008).

S — Descricdo das qualidade ou caracteristicas do produto ou servigo que se devam|
exclusiva ou essencialmente ao meio geografico, incluindo os fatores naturais e humanos|
e seu processo de obtengdo ou prestagdo, para pedidos de registro DO.

As indicagdes geograficas refrenciam os produtos tanto
no mercado nacional quanto no mercado internacional, agregam
valor, influenciam a qualidade e cooperam para desenvolvimento
regional. O consumidor vem se mostrando mais exigente,
questiona de onde vem e como foi feito o que ele esta comprando.
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6 — Descricdo do mecanismo, de controle sobre os produtores ou prestadores de servigo
que tenham o direito ao uso da IG, bem como sobre produto ou servico.

7 — Condicdes e proibicdes de uso da IG.

8 — Eventuais sangoes aplicaveis.

Fonte: Autoria propria com base em dados do INPI.
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Segundo orientagdes do art. 6° da Instru¢do Normativa n°

95/2018 do INPI, o cumprimento dos itens elencados no caderno
de especificagdes técnicas deve ocorrer de forma verdadeira com
relagdo as caracteristicas da IG a ser protegida.

A erva-mate (illex paraguayensis St. Hil.) ¢ uma planta
nativa, originaria da Mata Atlantica e pode ser encontrada nas
florestas dos trés estados do sul do Brasil, no norte da Argentina,
Paraguai e Uruguai (LORENZI, 2012).

Figura 2: Representagdo cartografica da area de ocorréncia
endémica da erva-mate (ilex paraguariensis st. Hill) na bacia
do Prata com a indicagdo da regido correspondente a dos ervais
nativos no antigo sul de mato grosso.

4
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Fonte: Dallabrida, et al. 2014.

3. A ERVA-MATE NO ESTADO DO MATO
GROSSO DO SUL

Cientificamente descrita pelo botanico francés Auguste de
Saint-Hilaire, em 1820, mas muito antes disso ja fora objeto de
descoberta e consumo dos povos indigenas da América do Sul
(GERHARDT, 2013; MARQUES, 2014). Sua comercializagao
foi a principal atividade econdmica na fronteira do Brasil com o
Paraguai, no final do século XIX e comeco do século XX, e as
técnicas de elaboragao foram difundidas pelos paraguaios que,
por sua vez, herdaram a cultura da tradicdo indigena guarani
(GERHARDT, 2013).

Com a exploracao da erva-mate nasceram cidades como
Porto Murtinho (antigo porto de embarque ervateiro), Bela Vista,
Amambai, [tapora, Ponta Pora, Dourados, Rio Brilhante, Caarapd,
Aral Moreira, Navirai, [guatemi, Caracol, Invinhema, Jatei, entre
outras, que funcionavam como portos de coleta da erva-mate e,
mais tarde, transformados em municipios. (BIANCHINI, 2000).

Historicamente, a erva-mate esta consolidadana formacao
do estado do Mato Grosso do Sul, além de ser considerada uma
espécie que influencia a permanéncia do homem no campo,
pelo fato de sofrer pouco com as oscilagdes do clima, o que
ndo ocorre com a maioria das espécies agricolas (VIDOR et al.,
2002; LUZ et al., 2017).

O seu cultivo e exploragdo faz parte da economia desse
estado e ¢ importante destacar que a cidade de Ponta Porad,
localizada no cone sul do Estado, foi pioneira na produgdo
industrial de erva-mate no século passado com a criagdo da
companhia Matte Laranjeira, empresa que surge através de uma
concessao imperial, Decreto Imperial n® 8799, de 9 de dezembro
de 1882 ao comerciante Thomaz Laranjeira, autorizado a
explorar a erva mate nativa por um periodo de 10 anos, em
1892 ¢ assinado novo contrato de concessdo com o estado, com
exclusividade para exploragdo dos ervais (FERREIRA, 2007). A
exploracdo da erva mate torna-se uma atividade extremamente



lucrativa. Em 1900 a regido teve grande desenvolvimento gragas
a Companhia Matte Laranjeira, e passou a embaracar cha para
a Argentina. O transporte do mate — colhido num vasto império
extrativo no atual Mato Grosso do Sul — exigia 800 carretas e 20
mil bois (LOMBA, 2002).

Pouco tempo antes da divisdo do Estado, na década de 70,
a industria chegou a produzir dois milhdes de hectares de ervais
nativos (GUILLEN, 2007); e hoje, de acordo com dados do IBGE
(2018), o0 MS produz em média 1,4 mil toneladas da erva.

A erva-mate mostra sua importdncia em diversas
dimensdes; socialmente, por estar presente em aproximadamente
180 mil propriedades rurais, sendo a maioria de pequenos
produtores, congregando cerca de 600 empresas e 700 mil
empregos no Brasil (CHECHI et al., 2017).

A atividade ervateira ¢ famosa por seus tempos de gloria
e forte influéncia na economia, estd presente na cultura local e,
atualmente, carrega a histéria como sua maior disseminadora,
o consumo diario da erva-mate em Ponta Pord, em cidades
circunvizinhas e em Pedro Juan Caballero representa quase uma
obrigatoriedade, podendo ser consumida até 3 vezes ao dia seja
em grupos ou individualmente. Dallabrida (2016) sugere que
esses atributos sejam tomados como referéncia quando se trata
de pensar qual padrao de desenvolvimento territorial se pretende
instituir. Tais atributos territoriais sdo representados na acep¢ao
de patrimonio territorial.

Sendo assim, hé de se pensar numa estratégia de marketing
territorial que corroboraria com a institui¢do de uma IG. Para Sakr
e Dallabrida (2015), o Marketing Territorial é apresentado como
estratégia de construcao e divulgacao da imagem dos territorios,
tendo como foco experiéncias de Indicacdo Geografica.

3.1. Ponta Pora/MS

O municipio de Ponta Porad faz limites com Maracaju ao
Norte, Dourados a Nordeste ¢ a Leste, Laguna Carapa a Sudeste,
Aral Moreira ao Sul, Republica do Paraguai a Sudoeste, Antonio
Jodo e Bela Vista a Oeste, Jardim e Guia Lopes da Laguna a

Nordeste (URCHEI et al, 2002). Na Figura 3 esté a representacio
do mapa do minicipio:

Figura 3: Mapa de localizagao do municipio de Ponta Pora - MS
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Fonte: Sakamoto e Oliveira, 2006.

A populagdo do municipio, em 2014, era de 77.872
habitantes; j& em 2017, esse nimero aumentou para 89.592
habitantes, um incremento de 15,04% da populagdo, em 3 anos
ou 5% anualmente (IBGE, 2018).

Em 2015, o Produto Interno Bruto (PIB) do municipio
de Ponta Pora ultrapassou R$ 2 bi, encontrando-se na 5% posi¢ao
no ranking do Estado (IBGE, 2018). O setor que mais gera
valor para o municipio ¢ o de comércio e servigos, com cerca de
50% de participacdo no PIB, ja a agropecuaria compde cerca de
20%, enquanto as industrias e tributacdes sdo responsaveis pelo
restante (SEBRAE, 2018).

O municipio de Ponta Pora, conhecido como Princesinha
dos Ervais devido a forte influéncia econdmica e cultural que a
erva mate teve nas primeiras décadas da fundacao do municipio,
a pertence ao eixo de desenvolvimento da fronteira e, por este
motivo, possui grande diferencial em relagdo as outras regioes,
pois conta com a alternativa de incrementar o processo de
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integracdo com o Paraguai e outros paises do Mercosul (ZEE-
MS, 2015). Os simbolos da cidade sdo duas cuias (Figura 4),
uma de chimarrdo e outra de tereré, que representam duas
culturas que se tornam uma.

Figura 4: Monumento com cuia de chimarrdo e de tereré, na
entrada de Ponta Pora, evidencia o indicativo cultural proposto
pela erva-mate.

Fonte: FUNDITUR-MS, 2021.

E importante destacar que a regiio de Ponta Pord foi
pioneira na produ¢do industrial de erva-mate, no século passado,
com a criacao da companhia Matte Laranjeira, a histéria conta
que seu fundador Thomaz Laranjeira esteve presente na comissao
demarcadora, cuja ordem era estabelecer os limites entre Brasil
e Paraguai, depois da guerra no ano de 1872. Segundo Froes
(2007), sua atuacao foi decisiva para aumentar o interesse na erva-
mate e posteriormente receber, por meio de decreto do Governo
Imperial, uma concessao para a livre exploracao dos ervais na
regido, a partir do ano de 1882.

Os municipios de Amambai, Aral Moreira e Ponta Pora
estdo entre aqueles que lideram a producao de erva-mate no Mato
Grosso do Sul, conforme apresentado na tabela 1, entre os anos
de 2010 a 2020. Para se ter uma idéia da importancia da erva mate
na regido em questdo, em 2020, foram 1.270 toneladas de folhas

verdes, o que representa cerca de 92% da producao total de erva
mate do estado do Mato Grosso do Sul, onde os trés municipios
somam juntos um volume produtivo significativo, gerando um
valor total da produgao de mais de R$ 750 mil (IBGE, 2021).

Tabela 2: Producdo agricola municipal — lavoura permanente de
erva-mate
ANO
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
MS 3100 2473 3793 2655 1313 1781 1449 1293 1564 1379
Amambai MS) 364 286 600 90 90 150 240 300 300 220
Aral Moreira(MS) 1340 1086 1350 1500 600 600 600 450 900 720
PontaPora(MS) 255 213 750 840 350 840 420 300 180 280

Fonte: IBGE, 2021.

Outro dado que merece destaque ¢ a reducdo na
producdo total entre o referido periodo com queda de mais de
55% no volume total produzido entre 2010 e 2020. Esses dados
reforgam a necessidade de estudos consistentes sobre o tema da
valorizagdo da erva mate no municipio, essa justificativa ocorre,
porque a IG procura trabalhar a diversificagdo na economia
de uma localidade ou territério e ¢ uma ferramenta atuante
na forma de fazer de pequenos agricultores, proporciando
desenvolvimento e trabalho cooperativo. Considera-se nesse
sentido, a ocorréncia de uma dindmica propria e rentavel na
regido conforme destaca Cimo (2015).

3.2. Sao Mateus do Sul e a Indicacio Geografica

Para fins de andlise, passaremos a uma abordagem sobre
Sao Mateus do Sul, um municipio do estado do Parand. Com
uma area de 1.342,633 km?, estima-se que sua populagdo supere
40 mil habitantes, sendo que a maioria, cerca de 58%, vive na
sede urbana e 42%, na area rural, distribuidos em cerca de 5 mil
pequenas propriedades, IBGE (2018).

Dentre outros ramos, a industria ervateira € uma atividade
de destaque, demonstrando o interesse do mercado na erva-



mate do municipio, considerado um dos maiores produtores
brasileiros, com 50% de sua area de florestas e ervais nativos
ainda preservados. Segundo dados informados pela Secretaria
Municipal da Agricultura, em outubro de 2017, em Sdo Mateus
do Sul, havia perto de 2.500 propriedades rurais onde se
cultivava erva-mate.

A erva-mate Sao Mateus pode ser considerada uma das
mais famosas, se ndo a erva-mate mais conhecida do Brasil
(Figura 6). Sua regido produtora ¢ formada por seis municipios, no
Sul do Parana. Desde o principio, a colonia chamada Sao Mateus,
nucleo da colonizacdo regional, teve forte atividade ervateira. O
porto, a beira do rio Iguagu fez com que o municipio se tornasse
“sede”, centralizando a atividade ervateira da regido, (DOSSIE
HISTORICO DE SAO MATEUS DO SUL; PREFEITURA
MUNICIPAL DE SAO MATEUS DO SUL, 2016).

Figura 5: A atividade ervateira ilustrada no reservatdrio de agua
em forma de cuia construida em 1967.

Conforme pode ser observado pela figura 8, foi por meio
desta cultura que Sao Mateus do Sul teve a IG da erva-mate
concedida a criagdo do selo, para tanto, houve uma acdo em
comum entre liderangas, agricultores e agentes do mercado de
seis municipios da mesorregido Sudeste do Parana — Ant6nio

Olinto, Mallet, Rebougas, Rio Azul, Sdo Jodo do Triunfo e Sao
Mateus do Sul. O processo de requisi¢ao foi protocolado junto
ao Instituto Nacional de Propriedade Industrial, em novembro
de 2015, e aprovado em outubro de 2016, confomre anexo 3
(ASSOCIACAO DOS AMIGOS DA ERVA-MATE DE SAO
MATEUS, 2016; PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO
MATEUS DO SUL, 2016).

Figura 6: Selo da IG em Sao Mateus do Sul

Fonte: INPI, 2021.

Para se obter o selo de IG basicamente € necessarios seguir
0s seguintes etapas:
* Organizagao dos produtores ou prestadores de servico da
regido, preferencialmente em uma associac¢ao;

* No caso de Indicacao de Procedéncia, deve ser realizado
levantamento  historico-cultural ~ (comprovagdo  da
notoriedade da regido).

* Para Denominacgdo de Origem, deve ser comprovada a
influéncia do meio geografico (incluindo fatores naturais
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e humanos) na qualidade ou caracteristicas do produto ou
servico;

* Constru¢do de um regulamento de uso da indicacdo
geografica;

* Criagao de uma estrutura de controle sobre os produtores,
assim como do produto ou servico;

* Encaminhamento da solicitagdo de reconhecimento ao
INPI.

Em 2015, os seis municipios responderam por 104.213
toneladas de erva-mate extraida na regido, sendo este valor 36%
da produgao total de erva-mate do Estado do Parana (IPARDES,
2017) e 31% da producao brasileira, quando levado em conta os
dados do IBGE para produgao da extragao vegetal e da silvicultura
(IBGE, 2016).

Um dos motivos que geraram a qualificagdo da IG foi a
associagdo da erva-mate da regido com seus ambientes naturais,
entre os quais os remanescentes de Floresta com Araucdria, as
condi¢des climéticas e de solo da regido (ASSOCIACAO DOS
AMIGOS DA ERVA-MATE DE SAO MATEUS, 2016).

3.3. Importancia dos Selos de Certificacao

Segundo levantamento de dados um dos fatores decisivos
na cadeia de producdo e comercializacdo de produtos voltados
ao consumo humando ¢ a utilizacao de selos de certificacao de
qualidade, os quais garantem que durante o processo produtivo,
segue-se critérios pré- estabelecidos que buscam aprimorar a
qualidade do produto final. Neste sentido, estudos vem demonstranto
que ¢ crescente a preferencia dos consumidores por produtos com
selo de certificacdo, onde até 70% dos entrevistados relatam que
sdo conhecedores destes selos (BARCELOS, et al. 2012).

Devido ao crescente consumo de produtos que apresentam
qualidades que os tornam diferenciados ou com atributos Gnicos,
a criacdo de selos que os identifique j4 vem sendo muito utilizada
no Brasil e em diversos paises, o consumidor reconhece que
essa certificagdo atribui confianca e qualidade. Quando trata

G2

da confianga a literatura reconhece a forma como se constroi
a confianca inicial: confianga baseada no conhecimento; e
confianga baseada na cognicdo. A literatura que relacionada a
confianga baseada em cogni¢do explica que o estabelecimento
da confianca inicial pode se dar rapidamente em virtude de
categorizagdes sociais, reputagdo, imagem percebida, disposicao,
regras e estruturas institucionais, e postura (BENEDICKTUS,
BRANDY, DARKE, & VOORHEES, 2010; MCKNIGHT et el,
1988; MEYERSON, WEICK, & KRAMER, 1996).

Sendo assim os consumidores dao prioridade a produtos que
devem primar por: (1) ser seguro e saudavel; (2) ter sabor auténtico;
(3) ter aspecto visual superior; (4) ser ecologicamente correto
e (5) ser socialmente correto (CUNHA, 2011). Para identificar
essas caracteristicas os selos de certificacdo se apresentam como
colaboradores de qualidade e instrumentos que oficializam as
regras dentre as quais os produtos devem seguir para serem aptos
a utiliza-los, desta forma tem-se também a sensacdo de protecdo e
cuidado na sua produ¢ao conforme apresentado no anexo 4.

Os selos s3o considerados mecanismos de regulacdo
da qualidade, que podem ser concedidos por organismos
governamentais, credenciados a eles ou ainda por organizagdes
ndo governamentais. Os motivos para a certificacdo sdo os
mais diversos possiveis, destacando-se: demanda de clientes
internacionais, imagem dos produtos junto aos clientes, demanda
de consumidores mais exigentes ou ainda agregar valor ao produto
ou servi¢o (PERETI e ARAUJO, 2010).

Além dos selos de certificagdo de qualidade existem
também os selos de identidade regional, esses tem a finalidade
de informar as qualidades de um produto produzido em local
com caracteristicas proprias, tornando-o Unico, esses selos
sd0 mais conhecidos como selos de IG. Como ensina Niederle
(2009) e Brasil (2010), IGs sao registros concedidos a produtos ou
servicos cujo reconhecimento e reputacdo estdo atrelados a sua
origem geografica, seja pelas condigdes edafoclimaticas de uma
determinada regido, seja pelas tradigdes e saber-fazer tipico, ndo
permitindo que estes sejam reproduzidos em outro local.

Ja Belletti e Marescotti (2011) consideram que os
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produtos com origem protegida exercem influéncia positiva
sobre diferentes aspectos do desenvolvimento como: sistema
econdmico local; meio ambiente; paisagem; biodiversidade;
cultura; identidade regional, entre outros.

Portanto tanto os selos de certificacdo de qualidade e os
selos de IG corroboram para agregar valor aos produtos pois
evidenciam qualidades diferenciadas e assim se tornam uma
poderosa ferramenta de impulsionamento de vendas.

4. METODOLOGIA

Esse capitulo descreve os métodos utilizados nas diferentes
etapas dessa pesquisa, definindo o universo ¢ as amostras dos
entrevistados, as estratégias de coleta e de tratamento dos dados.

A area de estudo ¢ a fronteira do Brasil com o Paraguai,
tendo como o municipio de Ponta Pora-MS a sede do presente
estudo. Localizando-se na por¢do sul do Estado de Mato
Grosso do Sul, entre as coordenadas UTM 591.732/708.400E,
7.607.260/7.481.883N (KLALIS et al., 2012).

Para esse estudo, além de todo arcabouco teodrico, também
foram analisadas algumas informacdes documentais e entrevistas.
Sendo assim, fez-se um recorte, considerando a percepgao que os
consumidores de erva-mate residentes em Ponta Pora, Amambai e
Aral Moreira teriam sobre a IG nesse produto, juntou-se a pesquisa
as informacgoes de Sao Mateus do Sul/PR, cidade localizada no
Sul do pais, exemplificando uma regido que j& tem a instituicao
da IG da erva mate como uma realidade.

Os dados foram coletados de duas formas, primeiramente,
foi elaborado um questiondrio sobre o consumo da erva-
mate, com 13 perguntas descritas no anexo 5 e remetido a 108
pessoas das cidades de Ponta Pord, Amambai e Aral Moreira, via
aplicativo Google Forms. Essas pessoas foram escolhidas dentro
de um grupo de contatos, de forma aleatdria, e inclui produtores,
dirigentes de industrias e consumidores. Todos os questionarios
foram respondidos e aproveitados nessa fase.

As perguntas do questionario foram elaboradas com
questdes simples e diretas, procurando analisar a percepgao dos
consumidores envolvidos em relag@o a possibilidade de registrar
uma IG da erva-mate, produzida na regido de Ponta Pora,
Amambai e Aral Moreira.



Além do questionario, foram feitas 6 entrevistas com
integrantes da Associacdo dos Amigos da Erva-Mate de Sao
Mateus do Sul, via aplicativo de celular e transcritas sem edigdes.
Essa associagdo fez parte do projeto para concessdo do registro
da IG, em Sido Mateus do Sul. As entrevistas foram enviadas
aos associados em maio de 2021, gravadas pelos mesmos e
autorizadas a serem transcritas; a duragao de cada entrevista foi de,
aproximadamente, 40 minutos. Sdo Mateus do Sul foi escolhida
por ter a atividade ervateira como uma das principais atividades
economicas da cidade, tendo o reconhecimento da IG em 2017.

A abordagem da pesquisa ¢ caracterizada como
qualitativa que, segundo Dias (2000), busca analisar as
variaveis envolvidas em um fenomeno ou fato, a fim de
explica-los. Sendo essa pesquisa realizada a partir da coleta de
dados e da correlacdo de informacdes. E considerada, também,
uma pesquisa descritiva, a partir de seus objetivos, porque
visa descrever a pesquisa e seus resultados, comparando-
os com a teoria e as praticas do setor. Para Gil (2008), a
pesquisa descritiva busca descrever os fatos ou fendmenos
estabelecendo relagdes entre varidveis, sem que o pesquisador
interfira. A grande contribui¢cdo das pesquisas descritivas ¢é
proporcionar novas visdes sobre uma realidade ja conhecida.

O método utilizando € o estudo de caso, no qual se pretende
fazer a conexdo entre uma IG ja implantada, em outro estado do
Brasil (Sao Mateus do Sul), com a percepcao de uma regido de
fronteira (Ponta Pord, Amambai e Antonio Jodo), entendendo
que ambas tém a erva-mate como estrutura cultural e historica,
fazendo parte de um patrimonio que agrega valor.

Os instrumentos utilizados para a coleta de dados foram
a pesquisa bibliografica, questionario estruturado e entrevista.
A pesquisa bibliografica visa encontrar as fontes primarias e
secundarias e os materiais cientificos necessarios, para arealizagao
do trabalho técnico-cientifico; ja o questionario estruturado busca
levantar dados de acordo com a percepcdo dos respondentes,
o cruzamento desses dados resulta nas consideragoes finais. A
entrevista registra a opinido do entrevistado a respeito do tema
abordado. De acordo com Yin (2005), a entrevista ¢ uma das mais
importantes fontes de informacgdes para o estudo de caso, pois ¢

comum que as entrevistas sejam conduzidas de forma espontanea,
assim, os entrevistados podem tanto indagar o pesquisado, quanto
pedir a opinido sobre determinado acontecimento.

Quadro 4: Etapas da pesquisa

Etapas

Detalhamento

Realizagdo de pesquisa
bibliografica

Caracterizagdo do estado-da-arte do conhecimento e
teorias de base;

Identificacdo de teorias
de base

Leitura de obras de referéncia;

Consolidagdo de conceitos e constructos relacionados
ao projeto de dissertagdo;

Construgdo de protocolo
de pesquisa

Estruturagdo de procedimentos para aplicacdo de
pesquisa em campo;

Mapeamento de publico-alvo;
Selecao de amostra e aplicagdo de pré-teste;

Ratificagdo de protocolo de pesquisa;

Submissdo para Comité
de Etica

Envio de projeto para Comité de Etica;

Aguardo de aprovagdo e/ou recomendagdes para
prosseguimento do projeto;

Conducéo de trabalho de
campo para levantamento
de dados

Selecdo de publico-alvo,

Condugdo de observagdo e entrevistas com atores
selecionados (agricultores e empresas);

Relatorios de campo;

Proposicdo de método para andlise e interpretagdo de

Analise de dados dados;

Interpretacdo de dados coletados;

Redagdo de relatorios finais com resultados;
Relato de resultados

Elaboracdo de conclusdo e apontamentos para trabalhos
futuros;

Fonte: Autoria propria, 2019.

A defini¢do das etapas de pesquisa feita no quadro 4
colaborou para a pesquisadora desenvolver as ideias de modo mais
direcionado para alcangar os objetivos propostos.
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5. RESULTADOS € DISCUSSAO

Este estudo procurou levantar dados a respeito do uso da
IG, na pretensdo de analisa-la como ferramenta de estimulo ao
desenvolvimento da cadeia produtiva ervateira.

De acordo com os resultados apresentados no grafico
1, primeiramente nos questiondrios destinados a produtores,
dirigentes de industrias e consumidores, podemos observar que
a maioria dos entrevistados ¢ do género feminino, o que pode
indicar que a mulher, além de ter uma maior preocupagdo com a
qualidade dos produtos adquiridos, ¢ uma possivel responsavel
pela compra deles.

Grifico 1: Género dos consumidores de erva-mate de Ponta
Pora/MS e cidades circunvizinhas no Oeste do Mato Grosso do
Sul.

@ Feminino
@® Masculino
@ Prefiro n3o dizel

Fonte: Autoria propria, 2021.

Quanto a faixa etaria dos entrevistados 44,9% possuem
de 16 a 30 anos de idade, 37,4% possuem de 31 a 45 anos, 12,1%
possuem entre 46 e 60 anos de idade e 5,6% estdao abaixo dos 15
anos de idade, o que sugere um publico jovem (Gréfico 2).



Grafico 2: Idade/faixa etaria dos consumidores de erva-mate no
Oeste do Mato Grosso do Sul.

@ Abaixo de 15 anos
@® 16 a30anos
@ 31a45anos
@ 46 a60anos
@ Acima de 61 anos

‘

44,9%

Fonte: Autoria propria, 2021.

J4& os dados sobre as formas de consumo da erva-mate
indicaram que a maioria dos entrevistados cerca de 86,1%,
consomem a erva-mate sob a forma de bebidas como tereré,
50,9% o chimarrao e 40,7% consomem o cha-mate, deve-se levar
em conta que os entrevistados podiam escolher mais de uma
op¢ao, o que evidencia um alto consumo sob mais de uma forma
de industrializa¢do da erva-mate, apenas 7,4% dos entrevistados
ndo consomem nenhum tipo de processamento da erva-mate
conforme informagdes presentes no grafico 3.

Grafico 3: Formas de consumo da erva-mate dos consumidores
de erva-mate no Oeste do Mato Grosso do Sul.

Chimarrao 55 (50.9%)

Tereré 93 (86,1%)

Cha-mate 44 (40,7%)

N3o, mas gostaria de
experimentar

N3o consumo

Fonte: Autoria propria, 2021.

Quando perguntados sobre a frequéncia do consumo da
erva-mate, 61,15% disseram consumi-la, pelo menos, 3 vezes
ao dia, o que corrobora para evidenciar o grande consumo na

regido de Ponta Pora e cidades circunvizinhas, isso se justifica
pelo fato desse consumo ser um habito cultural (Grafico 4).
Soma-se a isso a heranca historico-cultural brasileira, trazida
pelas diversas etnias que compdem o pais, e a biodiversidade dos
biomas nacionais. (MENEGAZZO, 2015). Ja 31,5% consomem
esporadicamente de duas a trés vezes por semana a € 0s que nao
consomem sao 7,4%.

Grifico 4: Frequéncia do consumo da erva-mate dos
consumidores de erva-mate no Oeste do Mato Grosso do Sul.

@ Diariamente
@ Esporadicamente
@ N3&o consumo

P

Fonte: Autoria propria, 2021.

Sobre a preferéncia por marcas que contivessem
selos relacionados a IG, responsabilidade social/preservagao,
preservacdo  ambiental/promog¢do  regional  79,6%  dos
entrevistados afirmaram que essa caracteristica influenciaria na
compra do produto (Grafico 5). Conforme aponta Silva (2010),
a fim de atender a demanda de clientes internacionais, melhorar
a imagem dos produtos junto aos clientes, atender a demanda
de consumidores mais exigentes ou, ainda, agregar valor ao
produto ou servico surgem certificados ou selos de qualidade
desenvolvidos por iniciativa do Estado e/ou do setor produtivo.



Grafico 5: Preferéncia a marcas que contivessem selos
relacionados a IG, responsabilidade social/preservacgao
ambiental/promogao regional no Oeste do Mato Grosso do Sul.

@ Sim
® Nao
@ Indiferente

Fonte: Fonte: Autoria propria, 2021.

Embora o consumo da erva-mate seja considerado
alto, cerca de 80,6% dos entrevistados nido conhecem suas
propriedades quimicas, esse dado pode sugerir um trabalho de
conscientizacdo dos beneficios que o consumo diario pode trazer
e, consequentemente, aumentar sua comercializagdo (Grafico 6).
E importante evidenciar que, um dos principais constituintes das
folhas de erva-mate, utilizadas para chas, sdo as metilxantinas,
cafeina (0,7% a 2,3%), teobromina (0,3%) e tracos de teofilina
(SIMOES, et al.; 2001), esses dados comprovam que a devida
utilizagdo da erva-mate colabora para a melhora do organismo,
ja que a acgdo da cafeina tem sido investigada como opg¢do
terapéutica em uma variedade de problemas relacionados a saude
e ao desempenho humano (SMIT; ROGERS, 2002).

Grafico 6: Conhecimento das propriedades quimicas da erva-
mate segundo os consumidores indagados no Oeste do Mato
Grosso do Sul.
@ Sim

® Nao

Fonte: Fonte: Autoria propria, 2021.

Quanto as questdes historicas e culturais da erva-mate, se
estas fossem destacadas em sua embalagem, 37% dos entrevistados
afirmaram que essa informagdo teria pouca relevancia sobre sua
decisdo de compra, 33,3% disseram que ndo faria diferenga e
29,6% disseram que sua decisdo de compra seria muito afetada
no sentido de optarem por adquirir o produto, caso os aspectos
mencionados fossem evidenciados (Grafico 7).

Grifico 7: Influéncia na decisdo de aquisi¢do do produto se
destacadas as questdes historicas e culturais da erva- mate na
embalagem do produto no Oeste do Mato Grosso do Sul.

@ Wuito
@® Pouco
@ Indiferente

29,6%

Fonte: Autoria propria, 2021.



Entretanto, Mascarenhas e Wilkinson (2013) indicam
que a diversidade étnico-cultural, a grande extensao territorial
do pais, ariqueza de biomas e da biodiversidade, sao elementos
que impulsionam a diferenciacdo e a valoriza¢cdo de produtos
tipicos, seja em fun¢do de um saber fazer especifico, como pela
influéncia do meio onde sao produzidos. Sao esses elementos
que oferecem um grande potencial de reconhecimento de
IGs, no Brasil. Portanto, apesar de os resultados da enquete
mostrarem que uma maioria nao se sente influenciada pelas
questodes histdricas e culturais apresentadas na embalagem da
erva-mate, entendemos que tais caracteristicas colaboram de
forma positiva na decisao de compra do consumidor.

Conforme se observa no grafico 8, em relacdo a decisao
de adquirir determinada marca de erva-mate que fosse certificada
com a IG 58,35% concordam que dariam preferéncia a esses
produtos. Ha de se ressaltar que a IG ¢ uma estratégia capaz de
beneficiar todos os produtores envolvidos em uma determinada
regido, além disso, Cerdan (2013) considera que os registros IGs
sdo potenciais instrumentos de promog¢ao da agricultura familiar,
dada a possibilidade de qualificar e valorizar um produto,
sobretudo em regides que se destacam pela notoriedade desse
produto e que necessitam desenvolver-se localmente.

Grafico 8: Decisao do consumidor em adquirir determinada
marca de erva-mate caso ela fosse certificada com a IG no Oeste
do Mato Grosso do Sul.

@ Muito
@® Pouco
© Indiferente

58,3%

Fonte: Autoria propria, 2021.

Outra informacao relevante ¢ quanto ao conhecimento
dos entrevistados sobre produtos com selos de identificacao
de origem, dos quais 55,6% tém conhecimento desse fato e os
outros 44,4% desconhecem tal informacgao (Grafico 9). Quase
a metade dos consumidores entrevistados desconhecem as
informacdes sobre selos de indicagdo de origem em diferentes
produtos, o que mostra necessidade de esclarecimento e
divulgagdo do tema na regido. Percebe-se um aumento da
valorizagdo de produtos por sua qualidade, autenticidade, local
de origem, entre outros, por parte do consumidor (LIKOUDIS
etal., 2016), contudo ha falta de conhecimento da importancia
desses selos, mais uma vez, podemos deduzir que um trabalho
de conscientizagdo desses selos se faz necessario, para agregar
valor a determinada marca e produto.

Grafico 9: Nivel de conhecimento sobre produtos com selos de
identificacdo de origem no Oeste do Mato Grosso do Sul.

@ Sim
® Nio

Fonte: Autoria propria, 2021.

Sobre a preferéncia a produtos com selos de identificagao
de origem os dados coletados apontam que 49,1% dos
entrevistados tém preferéncia sobre esses produtos e esse ¢ um
dado que deve ser considerado (Grafico 10). Segundo Niederle
(2012) e Giesbrecht et al. (2014) as IGs proporcionam agregagao
de valor aos produtos, além da protecao da regido produtora, do
saber- fazer tradicional e da herancga historico-cultural, além de
proteger a regido de a¢des oportunistas e falsificagdes.



Grafico 10: Nivel de preferéncia a produtos com selos
de identificagdo de origem (se estes existissem) dos
consumidores de erva-mate no Oeste do Mato Grosso do Sul.

@® Sim

® Nao
@ Indiferente

49 1%

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Ao decidir sobre a compra, caso houvesse marcas de erva-
mate comercializadas com selo de identificagdao da fronteira, os
dados apontam que 49,1% dos entrevistados optariam por adquirir
esse produto e 30,2% se sentiriam indiferentes por adquiri-lo, isso
indica que uma parte grande dos entrevistados reconhece que a
origem de um produto local o distingue dos demais e influencia
sua compra (Grafico 11). Segundo Cerdan (2013), as IGs surgiram
quando produtores e consumidores passaram a reconhecer que um
determinado produto se distinguia dos demais, dada a sua ligagao
inerente as condi¢des climaticas, culturais e o saber-fazer local./

Grifico 11: Nivel de preferéncia a produtos com selos de
identificagcdo de produtos organicos (se estes existissem) dos
consumidores de erva-mate no Oeste do Mato Grosso do Sul.
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Fonte: Autoria propria, 2021.

Da mesma forma os dados apontam que 49,1% dos
entrevistados comprariam alguma marca de erva-mate se esta
fosse comercializada com selo de certificagdo organica; produtos
organicos ja vém sendo muito procurados, devidos as suas
caracteristicas livres de agrotdxicos e ¢ sabido que muitos ervais
sdo cultivados ainda em florestas, de forma natural, sob o sistema
de sombreamento (Grafico 12). Considerando que a erva-mate
obtida de ervais sombreados possui um melhor sabor, quando
comparada a produzida sob pleno sol, algumas industrias dao
preferéncia ou até exclusividade as folhas do tipo sombreada e/ou
nativa para formag¢ao do blend comercial e, por isso, até pagando
um pouco mais pela arroba do produto (CARON et al.; 2014).

Grafico 12: Influéncia na decisdo de aquisi¢ao do produto caso
houvesse marcas de erva-mate comercializadas com selo de
certificacdo organica no Oeste do Mato Grosso do Sul.

@ WMuito
@ Pouco
@ Indiferente

49 1%

Fonte: Autoria propria, 2021.

Em se tratando do indice de aceitagdo, caso o produto
certificado tivesse prego superior aos ndo certificados, 55,6%
afirmam que comprariam mesmo assim, esse dado indica que o
consumidor presa ndo somente pelo prego, mas pela qualidade e
originalidade do produto (Grafico 13). A percepcao pela origem do
produto proliferou no mercado globalizado, e estes consumidores
estdo dispostos a pagar um prémio para consumir os produtos que
tenham suas verdadeiras raizes e possuam a qualidade original
ao invés dos produtos padronizados (CAFAGGI et al., 2012;
LIKOUDIS et al., 2016).



Grifico 13: Indice de aceitagio pelos consumidores de erva-
mate caso o produto certificado tivesse preco superior aos nao
certificados no Oeste do Mato Grosso do Sul.
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Fonte: Autoria propria, 2021.

A referida pesquisa revelou ainda que 63% dos
entrevistados tém interesse em visitar e/ou conhecer pontos
culturais e historicos relacionados a producdo de erva-mate,
apresenta-se aqui mais uma forma de desenvolvimento regional,
a valorizagdo e conhecimento da cultura pela populagio local,
ha de se pensar em estratégias de resgate cultural e valorizagao
da cultura local (Grafico 14). A revitalizagao de pontos turisticos
enriquece a IG, segundo Requier-Desjardins (2007), essas agdes,
se mais bem articuladas e coordenadas, poderdo fortalecer o
sentimento de pertencimento ao territorio, contribuindo para o
desenvolvimento deste, na medida em que o ativa e proporciona o
fomento da economia local como um todo.

Grafico 14: Interesse em visitar e/ou conhecer pontos culturais
e histdricos relacionados a producgdo de erva-mate no Oeste do
Mato Grosso do Sul.

@ Muito
@® Pouco
@ Indiferente

Fonte: Autoria propria, 2021.

5.1. Analise das Entrevistas

A seguir serdo apresentados os resultados das entrevistas
realizadas com membros da Associagdo dos Amigos da Erva-
mate de Sdo Mateus do Sul (Anexo 3 a, que ¢ uma instituicao
formada por historiadores, industriais e produtores da erva-mate e
que teve papel fundamental para que a IG fosse concedida a essa
regiao.

Para a efetivacdo da IG ¢é necessario muito trabalho,
pesquisas, estudos, empenho, negociagdo, parcerias solidas e
interesses comuns, para que este potencial se concretize, com
a formacgdo de uma associacdo que representa esses interesses
¢ possivel distribuir as fungdes e fortalecer as informacgodes
necessarias para sua concessao.

Em um primeiro momento os entrevistados perceberam
a importancia do planejamento e da assessoria para a formulagado
do pedido de registro da IG, conforme relata Ronaldo Toppel, dos
membros da Associagao:

“A gente comegou pelo SEBRAE... eu fago parte
desde dessa primeira equipe, que foi, que foi pra



Curitiba, foi descobrir o qué que era indica¢do
geogrdfica, se a gente tinha potencial ou nao |[...]
a parte de documentagdo, de estatuto, de regras,
de tudo a gente teve uma ajuda [...] " (informagdo
verbal)'.

Antes da IG em Sao Mateus do Sul, a erva-mate ja era
muito consumida segundo os indicativos ja mencionados nessa
pesquisa, o que ocorreu, depois da IG, foi que um leque de
possibilidades se abriu, devido a notoriedade conseguida, além
do valor agregado a propria erva, produtos diferenciados, eventos
e o setor turistico. Segundo a professora Hilda Jocele Digner
Dalcomuni:

“[...] propostas, oportunidades, culturais,
sociais, turisticas, economicas [...] gastronomia,
cosmética, até pra remédios é... com certeza.
Bebidas né? Chopp da erva-mate.” (informag¢do
verbal)’.

Com a IG de sdo Mateus do Sul, ndo so6 a erva-mate
em si foi beneficiada, foi observado que a populacdo entendeu
os beneficios trazidos pela identificacdo, uma vez que o selo
adquirido despertou um sentimento de orgulho e valoriza¢do do
pertencimento a localidade, a notoriedade regional despertou o
respeito as tradigdes e ao saber fazer. Segundo as palavras do
produtor Ronaldo Toppel:

“[...] eu sou apaixonado por essa cultura, é...,
e vivo minha vida, gira em torno da erva-mate
[...] a visibilidade que a gente teve, a gente teve
muita, muita midia espontdnea em cima disso,
é... o processo de indicagdo geogrdfica gerou um
processo de identificagdo da nossa populagio
com o produto erva-mate [...Jo municipio inteiro
e a nossa regido é... virou pra erva-mate, de... se
orgulhou de ser produtor de erva-mate, é... foi
uma, uma, uma mobilizacdo muito grande, ndo,

! Entrevista fornecida por Ronaldo Toppel. Entrevista n. 1 [maio. 2021].
Entrevistadora: Helen C. C. R. de Oliveira. S3o Mateus do Sul/PR, 2021.
arquivo .mp3 (40 min.).

2 Entrevista fornecida por Hilda Jocele Digner Dalcomuni. Entrevista n. 2
[maio. 2021]. Entrevistadora: Helen C. C. R. de Oliveira. Sio Mateus do Sul/
PR, 2021. arquivo .mp3 (40 min.).

ndo so de industrias e... e produtores, mas da
comunidade em geral. De vendo isso realmente
como potencial turistico, como um potencial
de localizagdo da cidade no mapa, de saber
onde que cé ta passando. Entdo isso foi muito
importante [...]” (informag¢ao verbal)’.

Quanto as dificuldades apontadas, visto que muitas
propriedades j& cumpriam boas praticas agricolas, a adaptacao
as novas regras nao foi um obstaculo dificil de ser ultrapassado, a
proposicao da delimitacdo, realiza¢do de pesquisas e estudos sobre
praticas de manejo capacitou os produtores que entenderam a
importancia das regras para oferecer um produto diferenciado, de
acordo com o presidente da associacdo, Fernando Vaccari Toppel:

“[...] varios produtores buscaram se especializar
e se adequar para produzir com IG. [...]. Foram
poucas (as dificuldades), porque como disse
quando a propriedade ja segue um padrdo de
boas praticas a adequac¢do é mais rapida.”
(informagdo verbal)’.

No contexto apresentado, percebe-se que em Sao Mateus
do Sul, a IG trouxe muitos beneficios e, ainda que tenha existido
dificuldades para montar o pedido para o processo da IG,
quando os atores envolvidos trabalham conjuntamente, de forma
organizada, ¢ buscam solucdes junto a orgdos capacitados, as
barreiras sao ultrapassadas.

A estratégia para a concretizagdo da IG deve considerar
atributos como a valoriza¢ao cultural, patrimonial, conservagdo do
saber fazer; a conservacao e reconstrucao de sistemas tradicionais
de erva-mate, seguindo boas praticas agroflorestais.

3 Entrevista fornecida por Ronaldo Toppel. Entrevista n. 1 [maio. 2021].
Entrevistadora: Helen C. C. R. de Oliveira. Sdo Mateus do Sul/PR, 2021.
arquivo .mp3 (40 min.).

4 Entrevista fornecida por Fernando Vaccari Toppel. Entrevista n. 3 [maio.
2021]. Entrevistadora: Helen C. C. R. de Oliveira. Sdo Mateus do Sul/PR,

2021. arquivo .mp3 (40 min.).



6. CONSINERAGOES FINAIS

Pelos resultados observados, ¢ possivel verificar que
ha um alto consumo de erva-mate na fronteira do Brasil com
o Paraguai, mais precisamente nos municipios de Ponta Pora,
Amambai e Aral Moreira, o que ¢ uma 6tima op¢ao de renda para
a regido. Além disso, podemos sugerir que marcas que valorizem
a historia, o meio ambiente e o desenvolvimento regional sdo mais
bem aceitas pelos consumidores, porque ha um apelo regional
evidenciado.

Corroborando essa  percep¢do,  verifica-se  que
empresarios da regido também semanifestam favoravelmente
em ralacdo a contrucdo de uma IG, visualizam o desenvolvimento
local, a valorizag@o dos produtos e o marketing territorial.

O caso de Sao Mateus do Sul estdado como exemplo,
evidencia que a IG transforma a realidade economica e traz
contribuigdes para o desenvolvimento regional. Agregando
valor aos produtos, os produtores podem aumentar as vendas,
visando novos mercados ja consolidados ou em expansao, sendo
assim pode servir como modelo para uma futura implementagao
da IG. Além disso, a IG pode proporcionar maior visibilidade
e impulsionar atividades complementares como o turismo,
producdo de produtos a base de erva mate e eventos gastrondmico,
fortalecendo a economia pela geragao de emprego e renda local.

Por fim, a valorizacdo do setor ervateiro na regido
estudada, através do uso de selos de Identificagao Geografica (1G)
como ferramenta impulsionadora de desenvolvimento regional,
se mostra viavel, pois poderia tornar a regido reconhecida como
produtora, além de agregar valor ao produto. Ficou evidenciado
que a populagdo local daria prioridade a produtos com IG, o que
demostra uma satisfagdo em consumir algo que ¢ proveniente do
seu lugar de origem.



Contudo para que as potencialidades do territorio sejam
exploradas de forma lucrativa, ¢ imprescindivel a parceria entre
a sociedade, o mercado e os orgdos pupblicos mediante agdes
endogenas articuladas.
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